
附件2：

四川省体育彩票管理中心绵阳分中心
微光行动“科普进校园微光启未来”公益活动服务项目
	项目名称
	微光行动“科普进校园微光启未来”公益活动服务

	项目总预算（万元）
	6
	项目最高限价（万元）
	6

	一、项目概述（介绍采购项目情况、用途等）
为深入贯彻落实四川体育“123456”发展战略，致力于建设“负责任、可信赖、高质量发展的国家公益彩票”。绵阳分中心拟以“科普进校园.微光启未来”为主题开展公益品牌系列推广活动，结合绵阳市作为全国唯一科技城特性，以“科普进校园微光启未来”为主题开展“微光行动”公益活动，引导和培养青少年从小爱科学、学科学、用科学，传播体彩心系社会的责任形象，进一步树立正确的体彩公益价值观，持续推动四川体彩公益公信活动品牌化、规模化、持续化发展，发挥体彩品牌引领力，推动建设负责任、可信赖的体育彩票实现高质量发展。

	二、采购项目的技术需求（项目技术及规格参数）
(1) 活动执行时间：2024年5月下旬
(2) 活动开展地点：绵阳市城区
(3) 场地使用搭建需求
1、 供应商应负责在绵阳市范围内甄选一所公立小学为本次主题活动开展场地，学校选择应满足本项目开展需求，并报采购方审核通过后确定。
2、 本次公益活动以物理实验展示为主题，以物理实验秀表演为主辅以现场互动、科普等形式开展。
3、 本次活动区域搭建至少应包含主舞台区（表演区）、公益品牌展示区。 
4、 主舞台搭建面积不低于30m2，主背景不低于20m2，并配置主持台。
5、 公益品牌展示区面积不低于10m2，以桁架、丽屏等形式制作各类体彩品牌、公益等展示元素；
6、 物理实验秀表演项目不低于15个，并在表演中进行物理知识科普，总时长不低于60分钟。
7、 现代科技展演秀以机器人或无人机表演为主，总时长不低于3分钟。
8、 活动现场须与学生开展互动活动，并根据互动内容提供充足的互动礼品。
9、 供应商应结合本次活动主题以及场地搭建需求进行创新性设计，融入活动宣传元素，有效地将科技知识以有趣、互动的方式传授给学生，激发学生对科学产生浓厚的兴趣，同时培养学生的实践能力、创新思维，提升参与体验。
10、 供应商应在活动当天上午9点前完成场地所有物料的搭建与测试。
(4) 活动执行需求
1、 供应商应提供活动场地租凭、审批、搭建及拆除服务。
2、 供应商应负责活动现场执行，包含视频播放、音箱、灯光、功放、话筒等必要设备，以及主持、表演团队、现场秩序安全维护等必要人员。
3、 供应商应要根据本次活动主题及需求制定本次活动具体执行流程。
4、 供应商须提供宣传稿件撰写、发布服务，包括但不限于通过学习强国平台进行宣传报道，次数不低于1次，宣传发布费用占比应不低于投标总价的10%。
5、 供应商须在活动执行过程中提供全程线上图文直播及视频拍摄服务。
(5) 其它需求

1、 供应商应提供本项目具体实施方案，方案至少应包含活动执行场地、活动平面图、区域规划图、搭建效果图、人员配置清单以及活动安全预案等；
2、 供应商应根据采购方活动需求提供宣传画面设计服务，部份素材可由采购方提供，供应商在制作宣传画面中所使用的体彩相关元素应符合体彩VI规范，宣传画面中不得包含非采购方的其它任何内容且符合相关法律法规，不得侵犯任何第三方权益，由此引发的纠纷由供应商全权负责；
3、 所有宣传类平面设计需通过采购方审核通过后才能进行发布或制作；
4、 活动执行过程中所有安全相关事宜均由供应商全权负责，若在活动执行过程中出现安全事故，采购方不承担任何连带责任。
5、 供应商须根据评审标准中所列要求及说明提供相应文件或佐证材料。
6、 本项目报价应是最终用户验收合格后的总价，包括活动执行、保险、审批、美工、设计、制作、发布、代理、税费、售后和参与项目比选所产生的其它一切费用，除本报价外，采购方不再支付其它任何费用。

	三、服务需求：

(1) 供应商应取得与项目对应的执行能力，并具有行业优势；
(2) 为保证本项目顺利开展，不允许中标供应商进行分包实施；
(3) 为建立与采购方顺畅的沟通机制，供应商需明确由专人负责主动与采购方进行沟通，建立良好的沟通机制；合同签订前，供应商需授权一位员工，与采购方对接，经办具体相关事宜。
(4) 合同期内，若发现供应商不能达到或不能完全履行承诺，采购方有权终止合同，前期造成的相关损失由供应商承担。

(5) 所有服务执行完毕，合同履约完成后，供应商应提供纸质结项报告，包括并不限于合同承诺的服务、照片、视频等相关资料。

	四、售后服务及付款方式
1、售后服务要求：

活动结束后，供应商应提供不低于20张精修活动照片以及不低于120秒活动剪影视频，视频画面比例为9：16，视频清晰度不低于60帧、1080P。
2、服务期和付款方式：

2.1服务期:服务期限至本次项目实施完毕截止。
2.2付款方式：先服务后付款。

本项目实施截止，并验收合格后，由供应商提供服务的清单、金额，双方确认无误后，供应商将正规有效完整的增值税普通发票、结项报告等其他必要资料一并送至采购方，采购方确认无误后一次性转账支付。


评审标准
	序号
	评分因素
	分值
	评分标准
	说明

	1
	投标总价
	30
	以本次有效的最低投标报价为基准价，必选报价得分=（基准价/投标报价）*30（保留小后两位，四舍五入取整）。
	小型和微型企业参与项目比选不做价格扣除。

	2
	履约能力
	10
	提供2023年以来开展过的大型公众活动成功案例，每提供一个方案得2分，最多得10分。
	每个案例均需提供活动现场照片、中标通知书/中标公告/合同。

	3
	本地化服务能力
	5
	供应商在采购方所在地有固定办公场所或可以驻点办公，及时提供本地服务。（满足得5分，不满足不得分）
	如在本地有固定办公地点，请提供租房合同复印件；如没有，请提供驻点办公承诺书。

	4
	主背景搭建
	5
	在满足基本需求的情况下，使用LED屏且面积大于15平方的得5分，面积小于15平方大于10平方的得3分；其它展示方式得1分。
	在项目方案中明确相关参数。

	5
	物理表演秀
	5
	在满足基本需求的情况下，每增加1个加1分，最多得5分。
	

	6
	现代科技展
	5
	在满足基本需求的情况下，每增加1个表演项目加2分；表演时间每增加3分钟加1分，最多得5分。 
	

	7
	媒体宣传报道
	10
	在满足基本需求的情况下，每增加1个市级媒体加1分、省级及以上媒体加2分，最多得10分。
	

	8
	活动实施方案
	10
	项目方案可行性、创新性
	根据项目技术需求提供，由评选小组进行评分。

	
	
	10
	活动组织完善性
	

	
	
	5
	活动安全预案完善性
	

	9
	投标文件规范性
	5
	投标文件制作规范，没有细微偏差情形的得5分;有一项细微偏差扣1分，直至该项分值扣完为止。
	投标文件须提供正、副本。正本须提供比选所需全部资料，编制目录、页码，装订成册；副本只需提供营业执照、组织机构代码证、税务登记证副本复印件或三证合一的营业执照复印件、附件1、附件3、附件4，无须装订。

	备注：1、项目技术需求及服务需求均为实质性要求，如出现负偏离视为废标。
2、供应商综合得分=各评审成员评分的平均分（保留小数点后两位，四舍五入取整）。
3、综合得分若出现得分相同的情况，则按报价进行升序排序确定候选供应商排名。
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